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1-TASARIM NEDİR?
Tasarım bir yapı ya da aygıtın kısımlarının kâğıt üzerine çizilmiş biçimi anlamında kullanılan “tasar” kökünden türetilmiş olan “tasarı” ya dayanmaktadır.
Bir tasarım kendi içinde bir yapıya ve bu yapı arkasında bir planlamaya sahip olmalıdır. Bütün sanatların temelinde  bir tasarım olgusu bulunmaktadır. Tasarlama eylemi, oluşturulacak yapının organizasyonu ile ilgili her türlü faaliyeti içine almaktadır.
Tasarım, bir sorunun çözümü için geliştirilmiş plan ya da fikirdir. Tasarım, öncelikle zihinde var olan bir fikirdir; ama bu fikir bir biçim verme dinamiğini içerir ve oluşum süreci içinde biçim kazanmış bir nesne olarak somutlaşır. Buna göre, her tasarım olgusunda bir fikir ve o fikre göre biçimlenmiş bir nesne bulunur.
Tasarım kavramı her çeşit nesnenin ve düşüncenin insan tarafından oluşturulması anlamında kullanılmaktadır. Tasarım farklı zamanlarda ve farklı yerlerde var olan farklı grupların içinde bulundukları kültürel grubun yapısına bağlı olarak değişiklik gösterir. Kültürlerin neyi sanat ve tasarım olarak adlandırıldığı ve bunların hangi geleneklerle tanımlandığı o kültür toplumsal yapılarına bağlıdır.
Tasarımlama geleceğe ve bir amaca yönelik bir sorun çözme ve karar verme yaratıcı eylemidir. İstenen, arzu edilen bir hedefe yönelik planlama ve biçimlendirme eylemlerinin hepsi tasarım sürecini oluşturur.
Tasarım bir ürünü ortaya koyabilmede önemli etkendir. Ürünün tasarım aşaması insan zihninde gelişir ve daha sonra nesnel bir gerçeklik kazanır. Bir ürün ya da eser bir tasarlama aşamasından geçtikten sonra nesnellik kazanır.
Tasarım yaratma olayıyla örtüşen bir olgudur. Yaratma, genellikle insanın hazır olarak bulduğu doğa varlığına, insanın kendi tinsel (manevi) varlığını katması demektir. Sanatçının ve teknik ekibin ortaya koyduğu ürünler; ister edebiyat, ister el becerisine dayalı ürünler ve isterse sanayi ürünleri olsunlar, duyusal dünyaya duygu ve düşüncelerin aktarılmasıyla oluşurlar.
Tasarımın temelinde yaratıcılık vardır. Yaratıcılık bir konuya değişik ve farklı görüş açılarından yaklaşarak, yeni önermelerde bulunmaktır. Tasarımın içeriğinde bireysel özgünlük vardır, yaşamı algılama ve aktarma yetisi ile mevcut bilgi ve deneyimin yeniden sentezlenmesiyle oluşmaktadır.
Tasarım belirli bir amaç gözeten yaratıcı bir eylemdir. Bu amaç doğrultusunda tasarımcı, bir sanatçı kişiliğiyle duygu, düşünce ve hayal gücünü, çizgiler, biçimler, renkler gibi fiziki olgulara aktarır ve ürünü ortaya koyar. Tasarımcının başarısı, sanatın kullandığı dilleri keşfedip, öğrenip, onları kendi amaçları doğrultusunda organize edebilmesiyle orantılıdır. Ancak bu planlamanın olduğu yerde bir tasarım olgusundan söz edilebilir.
Tasarımcı; uygulama yöntemlerinin yanı sıra  görsel algılamanın doğasını, görsel yanılsamanın rolünü ve sözel ile görsel iletişim arasındaki ilişkileri de bilmek ve göz önüne almak zorundadır.
2-ENDÜSTRİYEL TASARIM NEDİR?
Günlük hayatımızın her anında bize eşlik eden, hayatımızı kolaylaştıran her türlü ürün veya ürün parçaları; hayatımıza renk katan, estetik duyularımıza hitap eden desenler, süslemeler endüstriyel tasarımdır. Su içtiğimiz bardak, sinemaların tanıtım afişleri, giysilerimizin desenleri, hesap makinamız, klavyemiz, sandalyemiz, ceketimiz, arabamız, trafik levhaları, saatimiz, termometre, seyrettiğimiz televizyonların logoları, oyuncaklar, maskotlar, ajandamızın sayfa düzeni, gözlüğümüz, çantamız…
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Farkında olmasak da, hayatımıza her yönden güzellik katan, yaşamımızı kolaylaştıran tasarımlar sadece görünümleriyle bu işlevi gerçekleştirmezler, daha doğrusu görünümleri yaşamımıza sadece estetik bir katkı değil, fonksiyonellik, kullanım kolaylığı, ergonomi gibi unsurları da taşırlar. Örneğin sektöründeki  ihtiyaca  göre  tasarlanmış  bir
raf sabitleme aparatı günlük hayatımızı pek de değiştirmez ama bu aparatlar, parçaların kullanıcıları için sadece görünümleriyle ortaya çıkardıkları fonksiyonellikleriyle oldukça kullanışlı ve sorun çözücü bir tasarım olarak değer görebilir. Her tasarımın sektörüne göre müşterisi, kullanıcısı vardır. Gıda maddeleri, giyim eşyaları, mobilyalar, ev eşyaları, ambalajlar, saatler, takılar, araçlar, elektrik malzemeleri, iletişim araçları, müzik aletleri ve sayılamayacak kadar çok bir çok ürün, ürün parçası ve bunların desenleri
veya iki boyutlu tasarımların tümü bir sektöre, bir kitleye hitap eder; dış görünümleriyle günlük hayatımıza girer ya da üretim sektöründe hammadde ya da yarı mamul olurlar.
İnsan ihtiyaçlarını, gerek estetik açıdan, gerek yararlılık (kullanışlılık) açısından karşılayan tüm eşyaların, Endüstriyel Tasarım Hukuku açısından büyük bir önemi bulunmaktadır. Sanayi devrimi ve seri üretimden önce eşyanın kullanışlılık fonksiyonunu esas alan yaratıcı; bu fonksiyonunu belirlediği sınırlar içinde, kendi estetik anlayışına göre, her bir üründe farklı görünümler sergilenmektedir. Oysa sanayi devriminin getirdiği makineleşme ile farklılıkları ortadan kaldıran seri üretim, bu ürünlerin satılabilmesi açısından kullanışlı olmalarının
yanısıra dış görünüşleri ile tüketiciyi etkileme konusunu ön plana geçirmiştir.
Teknolojinin verdiği imkanlarla çok sayıda ve hızlı tekniklerle üretim yapan firmalar, görünüş açısından tüketiciyi etkileyemedikleri zaman, satış sorunlarıyla karşılaşmaya başlamışlardır. 
Pazarlama aracı olmalarının yanısıra tasarımlar uygarlığın kültürel özelliklerini yansıtmakta ve gelişmeyi olumlu etkilemektedir. Kara, deniz ve hava araçları, günlük hayatta kullanılan tüm araç ve gereçler tasarım çabalarının değerleri ile şekil almakta olup; insanların yasam kalitelerini maddi açıdan iyileştirmekle kalmayıp, estetik ve konfor düşüncelerinde de olumlu etkiler yaratmaktadır.
Endüstriyel tasarım, bir ürünün bütününün ya da bir kısmının çizgi, şekil, renk, biçim, doku, malzemenin esnekliği veya süslemesi gibi insan duyuları ile algılanabilen çeşitli unsur veya özelliklerin oluşturduğu görünümdür.

Günümüzde rekabet aracı olarak kullanılan endüstriyel tasarım, markaların müşterilerini etkilemek için yaratıcılık ve son teknolojik ekipmanları birleştirmesi ile gerçekleşiyor. İmaj oluşturma ve tasarım yapma rakipleri geride bırakmak için bir anahtar oluyor.

Bütün özellikleri ve kullanım şartları aynı olan, aynı verimde ve kalitede görülen iki ürün arasında müşterinin tercih yapmasını sağlayacak etmen olarak karşımıza tasarım çıkar. Kreatif olmak ve etkileyicilik önemlidir.

Müşterilerin önce markaya sonra da ürünün tasarımına göre satın almaya karar verdikleri düşünülürse pazarlamanın en etkili aracı olarak endüstriyel tasarım gözümüze çarpacaktır.

Tasarım ambalajlarda, desenlerde, kumaşlarda, konfeksiyon modellerinde, mobilyalarda, makine ve araç tasarımlarında, araçların yedek parçalarında farklılığa dayanır. Bu nedenle tescil yaptırılarak koruma altına alınmalıdır. Ticari faaliyetler olarak görülen bu işlemlerde rakiplerinize göre hareket etmeniz gerekir. Seçilen olmak için, müşteri memnuniyeti ön plana çıkar. Müşteri, memnun olacağı firmayı seçer. Bunun için de öncelikle firmanın sunduğu üründen memnun kalması ve beğenmesi gerekir. Doğal olarak görünümü, tasarımı, işlevi ve ekonomik değeriyle beğendiği bir ürüne yönelecektir. Beğenilmeyen bir ürünün, satış sonrası hizmetlerinin iyi ve yeterli olması, ürünün beğenilmesi için yeterli olmayacaktır.

Bu nedenlerle, müşteri memnuniyetini sağlamak için tanıtımın önemini kavramış rakipler, reklamlarında ürün imajını, marka ve tasarım ile öne çıkarmaktadırlar.

Bir tasarımın hukuki korunmasının sağlanması için bazı unsurları içermesi gerekir.

1. A) Yenilik

2. B) Ayırt edici nitelik

3. C) Ürün veya ürün parçası

4. D) İnsan duyuları ile algılanabilen görünüm

3.BİR ENDÜSTRİYEL TASARIM NASIL OLUŞUR?
Artema firmasının tasarımcılarıyla yapılan bir röportajda firma tasarımcıları endüstriyel tasarım süreçlerini aşağıdaki gibi açıklamaktadır. Röportajda örnek bir ürün serisinin tasarlanması aşamaları detaylı olarak anlatılmaktadır:
“Endüstriyel Tasarım çok bilinmeyenli bir denklem gibidir, başarı da bu denklemi çözmek ve ortaya iyi bir ürün koyabilmektir. Bu denklemin temel faktörlerden bazıları ise şunlardır;
· Ürün ile, pazarın hangi kesimi hedefleniyor?
· Ürünün, ürün yelpazesi içerisindeki görevleri,
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Müşteri gözüyle, ulaşılması amaçlanan pazar içindeki lider ürün tanımı nedir?
· Rekabetçi
pazar
koşulları
                       içerisinde,öne geçmenin yöntemleri,
· Müşteri istekleri hangi ölçüde karşılanabiliyor?
· Ürünün ömrü, yerine yenisinin
konulabilme süresi.”
4.ENDÜSTRİYEL TASARIMCININ GÖREVİ NELERİ KAPSAR?
Serbest çalışan endüstriyel tasarımcılar, üzerinde çalıştıkları ürün kategorilerinde daha fazla esnekliğe sahiptir. İmalatçılara hizmet veren tasarımcılar ise tasarımları aracılığıyla bir markanın görünümünü yaratmaya yardımcı olur. Çalışma sahaları farklı olmakla birlikte endüstriyel tasarımcıların mesleki sorumlulukları şunlardır;
· Tasarım gereksinimlerini belirlemek için müşterilerle fikir alışverişinde bulunmak,
· Ürünleri belirli bir hedef kitlenin ihtiyaçları ve isteklerine yönelik tasarlamak,
· Tasarım konseptlerinin makul bir maliyetle ihtiyacı karşılayıp karşılamayacağını değerlendirmek için makine mühendisleri veya üreticiler gibi diğer uzmanlarla çalışmak,
· Bir tasarımın pratik olup olmadığını belirlemek için ürün güvenliğini, görünümünü ve işlevini değerlendirmek,
· Verimlilik derecelerini artırmak veya ürünlerin kullanımını kolaylaştırmak için mevcut ürünleri yeniden tasarlamak,
· Tasarım onayı için müşterilere prototip göstermek,
· Satış, pazarlama ve üretim departmanları ile irtibatlı çalışmak,
· Ürün hatalarını düzeltmek.
5.ENDÜSTRİYEL TASARIMIN SÜRECİ NEDİR?
Günümüzde kullandığımız birçok şey, bir tasarımın ve bir çalışmanın eseridir. Endüstriyel tasarım nedir sorusuna verebileceğimiz en güzel cevap, ürünlerin en iyi biçimde algılanabilmesi için meydana getirilen çalışmaların bütünüdür. Daha anlaşılır ve basit biçimde ifade edecek olursak, bir ürünün bütün olarak şekil, çizim, renk, doku yani tüm algı özelliklerinden oluşan görünümüdür. Endüstriyel tasarımın en önemli özelliği, tüm duyu organları ile algılanabilir niteliklere sahip olmasıdır. Günlük hayatımızda kullandığımız her eşya bir endüstriyel tasarım ürünüdür.
Tasarım süreci tüm yönleriyle tasarlanan ürünün çeşidine bağlıdır. Bu nedenle firmaların tasarım süreçleri hakkında ortak özellik belirlemek zordur. Tasarım sürecini belirleyen en önemli özellik ise ürünün karmaşıklığı/kompleksliğidir.
Aşama 1. Araştırma ve gözlem;
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Gözlem sonuçları ön çalışması,
· Rakip firma ürünlerinin incelenmesi,
· Kullanıcı ve Satış gözlemleri,
· Servis arıza bilgileri, Tüketici hizmetlerinden şikayet ve istek toplanması,
· Pazar araştırma raporları.
Aşama 2. Ürün ile pazarın hangi kesimi hedefleniyor?
· Müşteri segmenti belirlenmesi,
· Fiyat aralığının belirlenmesi,
· Maliyetlendirilme çalışmalarının yapılması.
Aşama 3. Analiz ve sentez;
· Elde
edilen
verilerle
ihtiyaçların ve fırsatların belirlenmesi,
· Yapılacak beyin fırtınası çalışması için konu başlıklarının belirlenmesi.
Aşama 4. Ürün gamının oluşturulması;
· Bu bir ürün serisi veya aksesuar serisi, ürün yelpazesi olabilir.
Aşama 5. Yeni fikir oluşturma ve görselleştirmeleri;
· Beyin fırtınası çalışması için ekipler belirlenmesi,
· Fikirlerin anlatım teknikleri kullanılarak görselleştirilmesi,
· Fikirlerin farklı başlıklar altında gruplandırılması.
Aşama 6. Ürünün, ürün yelpazesi içerisindeki görevleri;
· Ürünün fonksiyonunu ne kadar sağladığının değerlendirilmesi ve belirlenmesi.
Aşama 7. Eleme ve seçme;
· Fikirlerin oylanması,
· Öncelikli konsept ayrımının yapılması,
· Ürün kombinasyonlarının belirlenmesi,
· Müşteri gözüyle, ulaşılması amaçlanan pazar içindeki lider ürün tanımı nedir?
Aşama 8. Konsept geliştirme ve netleştirme;
· Konsept detaylandırılması için gereken ekleme ve çıkarma önerileri,
· Kullanıcı ile ürün ilişkili kullanım senaryolarının resimlerle canlandırılması,
· Raporların hazırlanması,
· Sunuş ön çalışmaları,
· Rekabetçi pazar koşulları içerisinde, öne geçmenin yöntemleri nelerdir?
Aşama 9. Nihai konseptin oluşturulması;
· Fikir yaratma, karar alma, üç boyutlu modellerin hazırlanması,
· Kullanıcı ara yüzünün tasarlanması,
· Ergonomik inceleme ve iyileştirme çalışmaları,
· İki boyutlu ortamda son tasarım girdileri ile ürünün canlandırılması ile ön sunuş.
· Müşteri istekleri hangi ölçüde karşılanabiliyor? (pazara araştırmaları, anketler)
Aşama 10. Nihai tasarım;
· Üç boyutlu Modellerinin oluşturulması,
· Tasarım ürününün onaya sunulması.
· Ürünün
ömrü,
yerine
yenisinin
konulabilme
süresi
(mevcut
ürün iyileştirme ve ürüne değer katma)
Aşama 11. İlave tasarım;
· Seri ile uyumlu aksesuar serisi veya ürün gamını zenginleştirecek ürün tasarımlarının yapılması.
6.TASARIM: SATIŞTA BELİRLEYİCİ FAKTÖR
Gelişmiş ülkelerde üretilen malların aşağı yukarı tümü kalite bakımından birbirine yakındır. Bu yüzden üretilen malın estetik özellikleri önem kazanmaktadır. Tüketici, kalitesi aynı olan mallar arasında çekiciliği olanı seçmeye başlamıştır. Üretici firmalar da hitap ettikleri müşteri kesimine göre belirli tasarım modeli geliştirmektedirler. Bu çaba kalitenin ötesinde ikinci bir rekabet ortamı yaratmaktadır: Bu kez malın formu, rengi, hacmi gibi faktörler önem kazanmaya başlamıştır, yani  estetik      açıdan      rekabet      söz      konusu olmuştur.
[image: image4.jpg]


Tasarım, fiyat, kalite ve performans olarak benzer ürünlerin yer aldığı pazarda, ürün bazında anlamlı farklılıklar
ve katma değer yaratmanın en etkin araçlarındandır. Bir ürünün işlevselliği, dayanıklılığı, güvenli olması, görsel çekiciliği, kullanım kolaylığı, kalitesi gibi tasarımın  belirleyici olduğu fiyat dışı rekabet unsurları, öncelikle ürünün kendisinden beklenen işlevi en yüksek performans, kalite ve güvenlik standartlarında gerçekleştirmesini sağlamaya yöneliktir. Ancak bu sayılan unsurların bir firmanın ürettiği ürünü, potansiyel müşterilerin gözünde, piyasadaki rakip ürünlerden farklı ve üstün kılacak nitelikleri sağlıyor olmaları, onları uluslararası ticarette giderek önem kazanan rekabet unsurları haline getirmektedir.

Yeni tasarımın ürünleri bütünsel olarak farklılaştırma niteliği can alıcı bir rekabet unsurudur. Tasarım yoluyla katma değer yaratmak, farklılaşmak marka yaratmanın da temelini oluşturur.
Marka bir ürünü, hizmeti veya firmayı rakiplerinden ayıran tüm değer ve  özelliklerin yoğunlaşmış bir kavramsal ve/veya görsel ifadesidir. Bu anlamda marka, rekabet gücünün sürdürülebilirliği açısından asli bir unsurdur. Marka yaratmak, özellikle fason üretici olarak düşük fiyata dayalı stratejiler izleyerek uluslararası pazarlara giren yeni endüstrileşen ülke firmaları için hayati bir öneme sahiptir. Bu firmalar ancak kendi markalarını geliştirerek küresel pazarlarda kalıcı olabilirler. Fason üretimle yapılan ihracat düşük kar marjları ve her yıl piyasaya daha düşük fiyatlarla giren yeni fason üreticiler nedeniyle ulusal rekabet gücü için kalıcı bir temel oluşturamaz. Bu nedenle, tasarım yoluyla marka geliştirme ulusal rekabet gücü açısından vazgeçilemez bir unsurdur.
6.1.Başarılı Tasarımlara Örnekler
Tasarım ticari açıdan bir strateji olmanın ötesinde bir kültürdür, yenilikçilik, yaratıcılık kültürüdür, görünümleriyle kaliteyi simgeleyebilmenin, rakip ürünler içinde ayırt edilebilmenin en iyi yoludur. Öyle ürünler vardır ki, sadece tasarımlarıyla hayatımızda diğerlerinden oldukça farklı yerler elde etmişlerdir. Satışları, rekabet güçleri sadece kaliteleriyle değil tasarımlarıyla, görünümleriyle de desteklenmiş, bazen bir ürünün ötesinde bir felsefeyi, bir akımı simgelemişlerdir. En önemlisi “moda” olmuşlardır, moda yaratıp, piyasayı yönlendirmişlerdir.
COCA COLA
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Coca Cola'nın şişelenmesine 1894 yılında başlanmıştır. Geniş çaplı şişeleme yöntemine ise 5 yıl sonra geçilmiştir. Ancak taklitlerinden ayırt edilebilmek için farklı bir ambalaja ihtiyaç duyulduğunda "Kırıldığında veya karanlıkta bile Coca  Cola şişesi olduğu anlaşılsın" arzusundan yola çıkılarak, Root Glass şirketinden bir tasarım çalışması istenmiştir. Dönemin ünlü tasarımcıları Alexander Semuelson ve Earl Dean bir Cocoa tanesinden esinlenerek Coca Cola şirketinin "Orijinal Şişesi’ni tasarlamışlardır. 1915 yılında dönemin gözde cam şirketi Root Glass tarafından
geliştirilen ambalajla, bir ilke de imza atılmıştır, dünyada ilk defa bir ambalaja marka tescili alınmıştır.
            Coca Cola şişesinin yumurtadan sonra yeryüzünün en çok tanınan şekle sahip       olduğu, Coca Cola şişesinin düz kenarlı şişelere kıyasla 1/5 oranında 

tercih edildiği keşfedilmiştir.
Coca Cola şişelerinin yanında kutuları da en çok tanınan nesnelerdendir. Gerek üzerlerindeki grafik tasarımları gerek farklı boyutları ve şekilleriyle duygulara hitap etmesini başaran tasarımlar arasında yer almaktadır.
VOLKSWAGEN
Almanya'da "Kaefer", İngiltere ve Amerika'da "Beetle", Meksika'da "Fusca" ve
ülkemizde de "Vosvos" ismiyle tanınan araç yavaş, klasik, halkın sevgilisi gibi
kelimelerle de ifade edilen bir otomobildir.
Ferdinand Porsche (herkesin tanıdığı Porsche süper spor otomobil üreticisinin kurucusu)
yirmi milyonun üzerinde satılan ve hakkında filmler bile çevrilen otomobilin yaratıcısı tarafından "Proje No.12" adıyla tasarımına başlanan “Volkswagen” otomobili, F.
Porsche'nin tüm gücünü verdiği halk otomobilinin ismi oldu. Zamanına göre oldukça alışılmadık bir görünüme
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sahip olan bu aracın karakteristik özelliği eğimli bir
burun ve arka yapıya sahip olmasıdır. Bunda amaç
aerodinamik bir şekil ve çift eğrilikli kaporta yüzeyine
sahip ve böylece akranlarına göre çok daha  sağlam
bir araç elde etmektir. 1938'de üretime başlanmadan
Hitler'in ortaya attığı bir program ile pazarlanmasına başlanan "KdF otomobili" projesi savaş çıkmasıyla beraber rafa kaldırılmıştır. Savaşın ardından, 1945'te "Wolfsburg" şehrinde otomobilin yeniden yapılmasına başlanmıştır. Gerekli değişiklikler yapıldıktan sonra Wolfsburg şehri yeniden üretmeye başladı. Eylül 1946'da 10000. otomobil üretilmiştir, daha sonra da otomobilin ismi "Volkswagen" (halk arabası) olmuştur.
Tasarımıyla, simgelediği klasiklik ve halkın arabası olma imajıyla bir kültür olarak yer etmiş Volkswagen alanında en ünlü tasarımlardan biridir ve tasarımı bir felsefenin simgesi olacak kadar başarılı olmuştur.
7.Endüstriyel Tasarımın Önemi
Endüstriyel yani sanayiye uygulanabilen,üretimi yapılarak çoğaltılabilen özgün şekillerçizimler,parçalar bütünle yada kısımlar kazanmış ve tüketicinin estetik algılarına hitap etmek üzere tasarlanmış kazandırılmış ürünleri tanımlamaktadır.
Fark yaratmak rekabetin olmazsa olmazı kabul edildiğinden ve tüketicinin algısına hitap etmek suretiyle satışını sağlayacak,hızlandıracak ve arttıracak ürünlerin kendilerini ve tasarımcılarını/tasarım sahiplerini diğerlerinden farklı tanımlayan özelliklerini koruyacak,üretim ve satış faaliyetlerini belli bir süre tekel olarak değerlendirebilecekleri hakkı kazanmaları endüstriyel tasarım tescili edinmeleri ile gerçekleşmektedir.
Estetik kaygıya yönelik olarak özellikle tüketicinin görsel algısına hitap eden ürünlerin piyasadaki rekabetinin yanı sıra sinai mülkiyet hakları ile de birbirlerine hem rakip hem de yol gösterici olmaları önemlidir.
Bilinç düzeyi yüksek tasarımcı özellikle yurt dışı piyasasına tasarladığı ürünlerle giriş yapıyor yada yakın bir gelecekte bunu hedefliyorsa özgün tasarımlarına öncelikle kendi verdiği değeri kanıtlaması açısından endüstriyel tasarım tescil başvurusunda bulunması ve endüstriyel tasarım tescil belgesi alması gerekir,benzerlerini ve rakiplerini takip/izleme sistemi ile tanımalı ve yurt dışında ürünü tanıtırken bu özgüvenle tanınmalıdır. 
Endüstriyel Tasarım günümüzde birçok üniversitede branş dalı olarak kabul edilmiştir.Bir kısımda endüstri ürünleri tasarımı,bir kısmında endüstriyel tasarım,bir kısmında da endüstriyel tasarım mühendisliği olarak bölümlere ayrılmıştır.
Bu meslek kolunda çalışan ve çalışacak olan tasarımcıların yoğun emek ve çabalarıyla ortaya çıkardıkları ürünleri endüstriyel tasarım tescil korumasına dahil etmesinden daha doğal bir durum olmayacaktır.Özellikle bu tür çalışmaları yapan tasarımcılar Türk Patent Enstitüsü ve vekil firmaların üniversiteler ile olan işbirlikleri,düzenlenen seminerler vb.çalışmalarla bilinç düzeyleri yükseltilerek endüstriyel tasarım tesciline yönlenmeleri sağlanmaktadır.
Özgün ürünler üretmeye yönelten bu faaliyetler,aynı zamanda ülke ekonomisini hareketlendirmek ve rekabeti arttırarak tüketiciyi en iyisi ile buluşturma kaygısı şeklinde olumlu dönüşler de sağlayacaktır.
Ülke içinde gelişen bu yapılanma özgün tasarımların yurt dışındaki taleplerini Türk tasarımcısının değerini Türk tasarımlarının beğenisini arttiracaktır.
Endüstriyel tasarım tescili koruması ile de kendi tasarımlarımıza verdiğimiz değer ortaya konulacak ve orijinal ürünler olarak tanımamız gerçekleşecektir.
Endüstriyel tasarımın önemi,marka tescili ve patent tescili ile birlikte sinai mülkiyet haklarının 3 basamağının tamamlanması olarak ortaya çıkmaktadır.
Özgün bir tasarımınız var,özel bir şekilde çalışıyor ya da üretiliyor ve piyasaya tanıtılması için bir ismi var.
Tasarımınızın estetik özellikleri,endüstriyel tasarım tescili ile,
Tasarımınızın çalışma şekli ya da üretim esasları patent tescili ile,
İsmi de marka tescili ile korunmaktadır.
TRİO şeklinde belirtilebilecek endüstriyel tasarım,marka ve patent konuları ile tescilleri birbirini tamamlayan ve tasarımcı,buluş sahibi için koruma ağı oluşturan sistemlerdir.
Endüstriyel tasarımın önemi ürününüzün aynısının ya da benzerinin piyasada sizin izniniz olmaksınız üretildiği,satıldığı,sergilendiği durumlarda karşılaşıldığında daha iyi ortaya çıkmaktadır.Ancak bu durum hak kayıplarının başladığı ve özgün tasarımınızın sizin elinizden alınıp bir başkasına verilmesini seyretmenizle son bulacak bir süreci işaret etmektedir. Oysa endüstriyel tasarım tescil hakkı ihlallerine karşı verilen cezalar tamamen tasarımcıyı korumaya ve teşvik etmeye yönelik olduğundan,hak kaybına uğramadan haklarınızın bilincinde olarak,haklarınızı yerinde ve gerektiğinde doğru kullanmak esastır.
Endüstriyel tasarım bu nedenle çok önemlidir,endüstriyel tasarım tescili bu nedenle alınmalıdır ve koruma süresi boyunca takibi yapılmalı,yenileme süreçleri izlenmelidir.
Neden sizin emeğinizden fayda sağlasınlar?
Endüstriyel tasarım tescil hakkınızı almanız ve doğru şekilde koruma ile savunmanızhem ürününüzü hem sizi taklitçilere karşı koruyacak ve piyasanızın bozulmasını engelleyecektir.
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